
Kanu on Tour 2015 

Die „Kanu on Tour“ präsentierte auch diesen Sommer – bereits zum dritten Mal - 

die faszinierende Welt des Kanusports.  

Familien, Outdoorbegeisterte, Wassersportneulinge und Fortgeschrittene 

schauten vorbei, um gemeinsam das Paddeln zu entdecken. An unterschiedlichen 

Campingplätzen in Wassernähe machte das Team wieder Halt und bot in ganz 

Deutschland allen das kostenlose Schnupperpaddeln an! 
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Die Fakten 

 

21 Tage „on the Road“ 

16 Aktionstage 

5.700 Kilometer 

17 Sponsoren und Partner 

28 unterschiedliche Kanus/Kajaks 

2784 Testfahrten während der Tour (362 Testfahrten mehr als 2014!) 
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Insgesamt haben wir dieses Jahr acht Campingplätze mit der Aktion bereichert.  

Drei davon - Via Claudia Camping, Naturcamping Spitzenort und Erholungszentrum 

Grav Insel – haben wir bereits letztes Jahr besucht und uns auch dieses Jahr für 

diese entschieden, da die Resonanz dort sehr gut war und es dort nur wenig 

Dauercamper gibt. Auf die weiteren fünf Campingplätze sind wir durch eine 

tiefgehende Recherche gestoßen, wobei wir bereits vor zwei Jahren schon einmal 

gute Erfahrungen mit dem Campingplatz in Bad Dürkheim gemacht haben: 

•  Camping- und Ferienpark Wulfener Hals 

•  Camping- und Ferienpark Havelberge 

•  Ferienpark Plötzky 

•  Strandcamping Waging am See 

•  KNAUS Camping Bad Dürkheim 
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An den Campingplätzen waren wir jeweils zwei Tage und haben dementsprechend 

auch zwei Tage das kostenlose Probefahren und die Beratung angeboten. 

Folgendermaßen wurde das Angebot an den Aktionsplätzen genutzt:  
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Um	
  Dir eine genaue Übersicht zu geben, wie oft Deine Boote während der Tour 

auf dem Wasser waren, haben wir ein Diagramm erstellt*: 
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Und damit Du einen Vergleichswert hast und die Nutzung Deiner Boote in 

Relation* setzen kannst, siehst Du hier noch ein Mal die Anteile:  

*zu beachten ist dabei die Anzahl der jeweils mitgeführten Boote, die Gewichtung der Familien, die gemeinsam fahren 

wollten sowie die verschiedenen Gewässer und Wetterverhältnisse! 
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Des Weiteren haben wir im Rahmen der Tour auch sehr viel im Bereich „Social 

Media“ und „Online Marketing“ gearbeitet und haben nahezu täglich einen Bericht 

mit Bildern hochgeladen, um alle zu informieren, die die Tour verfolgt haben, 

aber auch um neue „Fans“ zu akquirieren. Folgendes konnten wir dadurch 

erreichen und feststellen: 
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1. Facebook 

Durch Facebook konnten wir genau definieren, wie die Zielgruppe der Tour und 

Deiner Produkte aussieht. 
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Außerdem konnten wir durch unsere regelmäßigen Posts bei Facebook täglich bis 

zu über 2000 Menschen erreichen.  

Zusätzlich konnten wir im Zeitraum Juni bis September die „Gefällt mir – 

Angaben“ der Facebook-Seite steigern. Dies bedeutet, dass wir immer mehr Fans 

der Aktion bekommen, welche die Inhalte auch verfolgen möchten.  
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2. Die Website 

Analog zu Facebook gibt es auch die Website (www.paddeln-macht-spass.de), die 

wir während der Tour mit Inhalten wie Videos, Fotos und Berichten rund um Kanu 

on Tour gefüllt haben. Des Weiteren befinden sich dort deine Produkte. Die 

Website zeigt die große Resonanz des Online-Marketings des Projektes.  

Die aktuellen Statistiken 
für die Zugriffe auf alle 
Kanu on Tour-Plattformen 
sind bis zum jetzigen 
Stand schon weit aus 
höher als im vorigen Jahr!  
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3. Presse 

Neben der eigenen Berichterstattung auf der Website und bei Facebook, haben wir es 

mit der Kanu on Tour auch geschafft, dass andere über uns berichten und die Aktion 

bewerben/publizieren: 
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boot.de 
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boot.de 
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boot.de 
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boot.de 
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boot.de 
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promobil.de 
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promobil 

print 
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caravaning.de 
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CARAVANING 

print 
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Kanuschule NRW 

Facebook 
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Kanu Magazin 

print 
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kajak Magazin 

print 
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Wasserski- und Wakeboard Magazin 

print 
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KANU ON TOUR
Tourstopps 2015
www.paddeln-macht-spass.de

Jeder sollte das Paddeln in einem Kanu mal ausprobieren und den Wassersport für sich entdecken! Das war die Idee des Kölner 
Kanuherstellers (Olaf Gatz) Gatz-Kanus aus Köln, der dafür die Agentur 2increase (Lars Thierling) aus Mönchengladbach ins 
Boot holte, um aus der Idee mehr zu machen, nämlich eine Roadshow. In Kooperation mit dem Caravan Salon, der boot Düs-
seldorf, dem Deutschen Kanuverband und weiteren Sponsoren zeigt das Team die Vielfalt des Kanusports und ist entschlossen 
das Paddel an den Mann und die Frau zu bringen.
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17.07. – 18.07.15   Erholungszentrum Grav-Insel, 46487 Wesel

20.07. – 21.07.15   Naturcamping Spitzenort, 24306 Plön

22.07. – 23.07.15   Camping- und Ferienpark Wulfener Hals, 23769 Fehmarn

25.07. – 26.07.15   Camping- und Ferienpark Havelberge, 17237 Groß Quassow

27.07. – 28.07.15   Ferienpark Plötzky, 39217 Schönebeck

30.07. – 31.07.15   Strandcamping Waging am See, 83329 Waging am See

01.08. – 02.08.15   Via Claudia Camping, 86983 Lechbruch am See

04.08. – 05.08.15   KNAUS Camping, 67098 Bad Dürkheim

Die Roadshow „Kanu on Tour – Paddeln macht Spaß“ findet 
deutschlandweit statt. „Wie soll das gehen?“ fragt man sich. 
Zunächst packt das aktive und intensiv geschulte Team von 
Lars Thierling seine wettergerechte Kleidung ein und trifft 
sich in Köln beim Kanuhersteller Gatz-Kanus. Dort wird an 
das Wohnmobil der Anhänger mit insgesamt 30 Kanus und 
Kajaks angekuppelt. Noch eine kurze Einweisung hier und 
ein Tipp und ein Hinweis da und es kann losgehen. Mission: 
Kanu on Tour – Paddeln macht Spaß.

Das Team, mit dem Nötigsten an Bord, tritt diese Mission an:

Autobahnen unterwegs
-

ten Deutschlands am Wasser gelegen sind
-

dung, Zubehör und Destinationen

Doch das ist dem Team nicht Herausforderung genug! Wäh-
rend der Tour führt das Team ein Online-Tagebuch auf der 
Homepage www.paddeln-macht-spass.de. Viele bunte Bil-
der, Geschichten, Erlebnisse und Geschehnisse können gele-
sen, gesehen und somit verfolgt werden. Analog dazu ist die 
Aktion auch unter www.facebook.com/PaddelnMachtSpass 
zu finden.

„Die Tour ist ein innovativer Schritt 
für die Branche nicht als Einzelkämp-
fer, sondern gemeinsam Menschen 
ins Boot und aufs Wasser zu bringen 
und sie somit zu begeistern“ fasst 
der Projektleitet Lars Thierling die 
Tour zusammen. Das Probepaddeln 
ist für viele Urlauber ein Highlight 
ihrer Ferien. Einige Kanu- und Ka-
jakinteressierte nutzen die Chance, 
Boote zu testen und sich über Preise 
und Modelle zu informieren.
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klepper.de 
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Gatz-Kanus.de 
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Interviews mit den Testern 

Youtube 
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Interviews mit den Testern 

Youtube 
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Zusammenfassung der Tour im Kurzfilm 

Youtube 

h%ps://www.youtube.com/watch?v=oyBmQ5oFKw4	
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In Bezug auf all die Statistiken und die Resonanz lässt sich sagen, dass die dritte 

Auflage der Kanu on Tour mehr als erfolgreich verlaufen ist!  

Du - in Zusammenarbeit mit dem Kanu on Tour Team - hast es im Rahmen der 

ganzen Branche geschafft, nicht nur viele Menschen ins und aufs Wasser zu 

bringen, sondern auch sich für den Wassersport zu begeistern! Das war das Ziel 

und dieses wurde erreicht! 
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Wir, das Kanu on Tour-Team, bedanken uns bei Dir für die tolle Zusammenarbeit 

bei der Kanu on Tour 2015 und freuen uns schon auf das nächste Jahr, wenn es 

heißt:  

Kanu on Tour 2016 – Paddeln macht Spaß! 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

      

Und wenn Du nächstes Jahr wieder dabei sein möchtest, dann sag uns jetzt 

schon Bescheid, damit wir deine Vorstellungen in unsere Planung aufnehmen 

können! 


